Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. ALLGEMEINES

Die ,Allgemeinen Geschéftsbedingungen® bilden einen
integrierten Bestandteil jeder zwischen Auftraggeber und
dem Auftragnehmer up2media GmbH, im Folgenden up-
2media getroffenen Vereinbarung. Mit Auftragserteilung
hat der Auftraggeber die ,Allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen” zur Kenntnis genommen und akzeptiert.

2. AUFTRAGSBESTATIGUNG

Auftrage werden nur in schriftlicher Form entgegenge-
nommen. Eine eventuelle Ablehnung erfolgt schriftlich.
Abéanderungen von Auftragen bediirfen ebenfalls der
Schriftform. Die up2media behalt sich das Recht vor, Auf-
trage ohne Angabe von Griinden abzulehnen.

3. WERBEFLACHENBEWERTUNG

Die Medien Plakat, City Light und Rolling Board wurden
nach den Leistungsparametern des Outdoor Server Aust-
ria (OSA) bewertet oder in individuelle Kategorien einge-
teilt. Diese Werte schaffen die Grundlage fiir die Berech-
nung der Schaltkosten. Bei der effektiven Anschlagmenge
kénnen sich jedoch Veréanderungen ergeben.

4. HAFTUNG UND FOLGESCHADEN

Ersatzanspriiche und allfillige Méngelriigen kénnen nur
wahrend der Dauer des Anschlages geltend gemacht
werden. Hohere Gewalt, wie Naturkatastrophen, auBer-
gewohnliche Witterungseinfliisse, wie zu starker Wind,
Kélte- und Regenperioden etc. entbinden die up2media
von jeder Haftung. Wird durch die genannten Umstéande
die Leistung unméglich oder unzumutbar, so wird die
up2media von der Leistungsverpflichtung unter Auf-
rechterhaltung des Entgeltanspruchs frei. Der Kunde
kann hieraus keine Schadenersatzanspriiche ableiten. Die
up2media wird den Kunden von derartigen Umstanden
binnen angemessener Frist benachrichtigen. Die Geltend-
machung von Folgeschéden gilt als ausgeschlossen, aus-
genommen den Fall vorsatzlicher oder grob fahrlassiger
Fehlleistungen durch die up2media. Dies gilt insbesonde-
re fiir die Produktionskosten von Plakaten. Eine Haftung
fiir einen bestimmten Werbeerfolg wird ausgeschlossen.

5. BETRIEBSDAUER

Die up2media tibernimmt keine Gewahr dafiir, dass die
nach dem Auftrag mit den Ankiindigungen versehenen
Objekte wahrend der vereinbarten Laufzeit ununterbro-
chen im Betriebe stehen und dass die Ankiindigungen
ununterbrochen sichtbar sind. Fiir eventuell beschadig-
te oder nicht rechtzeitig ausgetauschte Ankiindigungen
leistet die up2media keinen Ersatz. Einschrankungen
oder Stérungen voriibergehender Natur, welcher Art und
aus welchem Grund auch immer, beriihren den Ankiin-
digungsauftrag nicht und berechtigen den Auftraggeber
nicht, einen Teil des Ankiindigungsentgeltes zurlickzu-
verlangen bzw. sonstige Ersatzleistungen zu fordern oder
eine Schadloshaltung zu verlangen.

6. UMSETZEN VON PLAKATEN

Es ist der up2media gestattet, wegen besserer Ausnlit-
zung der Anschlagflachen bzw. einer Optimierung der
Standortqualitét, die Standorte zu verandern und Umset-
zungen vorzunehmen. Die Versetzung der Plakate darf
jedoch nicht zu einer Verschlechterung der bestétigten
Kontakte fiihren. Mit Ausnahme, die Versetzung erfolgt
aufgrund von konkreten Problemen, wie Abbau bzw.
Umbau der Werbeflache, kurzfristige Einschrankung der
Sichtbarkeit, etc. In diesem Fall werden nur die effektiv
erfiillten Kontaktmengen verrechnet.

7. ERSATZPLAKATE

Die zum Anschlag, zur Instandhaltung und zum Umsetzen
notwendigen Plakate sind der up2media vom Auftragge-
ber zur Verfligung zu stellen. Bei allfalliger durch Mangel
an Plakaten verursachter unvollkommener Plakatierung
tragt die up2media keine Verantwortung.

8. LAUFZEIT UND AUSHANGDAUER

Eine Gewahrleistung fiir die Durchfiihrung der Plakatie-
rung an einem bestimmten Tag kann nicht abgegeben
werden. Jeder Plakatierungsauftrag wird zu dem im ak-
tuellen Plakatkalender der up2media genannten Termin
ausgefiihrt. Voraussetzung hierfiir ist, dass die Plakate
inklusive einer 15%-igen Uberlieferung zeitgerecht ent-
sprechend den vereinbarten Lieferterminen des Plakat-
kalenders angeliefert werden. Die up2media garantiert,
dass jedes gebuchte Plakat mindestens die vereinbarte
Aushangdauer im Aushang verbleibt.

9. FARBVERANDERUNGEN

Fiir Veranderungen von Plakaten in der Farbe infolge
Verwendung bestimmter Druckfarben oder infolge von
Witterungseinfliissen wird keine Haftung tbernommen.

10. BEHORDLICHE VORSCHRIFTEN

Die Verantwortung fir Form und Inhalt der Plakate so-
wie fiir die Beachtung behdrdlicher Vorschriften tragt al-
lein der Auftraggeber. up2media ist hieraus vollkommen
schad- und klaglos zu halten. Die up2media ist berech-
tigt, von einem bereits angenommenen Auftrag zuriickzu-
treten, wenn bei Annahme des Auftrages Form und Inhalt
des Plakates der up2media unbekannt waren und diese
gegen die guten Sitten, behordliche Vorschriften etc. ver-
stoBen. In einem solchen Fall ist vom Auftraggeber den-
noch das volle Ankiindigungsentgelt zu bezahlen.

11. BESCHLAGNAHME VON PLAKATEN

Bei Beschlagnahme von Plakaten, aus welchem Grunde
auch immer, hat der Auftraggeber die volle Plakatierungs-
gebiihr zu bezahlen, allfallige Kosten fiir das Entfernen
oder Uberkleben der beschlagnahmten Plakate hat der
Auftraggeber zu tragen.

12. ABLEHNUNG DURCH BEHORDEN

Sollten die Anbringung oder das Verbleiben von Ankiin-
digungen durch die zustandige Behdrde oder durch die
Besitzer des Objektes, aus welchem Grunde immer, abge-
lehnt bzw. eingestellt werden oder das Verfligungsrecht
der up2media oder deren beauftragte Unternehmen oder
das Ankiindigungsobjekt aufhéren, so erlischt jedes dies-
beziigliche Ubereinkommen. Der Auftraggeber hat keiner-
lei Recht auf Ersatzanspruch, doch wird ihm in einem sol-
chen Fall - auBer bei Beschlagnahme von Plakaten - der
eventuell vorausbezahlte Teil des Ankiindigungsentgeltes
riickvergutet.

13. KONKURRENZAUSSCHLUSS
Konkurrenzausschluss kann nicht gewahrt werden.

14. PLAKATLIEFERUNG

Die Lieferung der vereinbarten Zahl von Plakaten und
Ersatzplakaten (15% des Auftragsvolumens) hat entspre-
chend den Terminen des Plakatkalenders frei Haus, ver-
zollt, plan und bei groBeren Mengen auf Paletten an die
von up2media bekannt gegebene Adresse zu erfolgen.
Bei verspéteter Lieferung wird die volle Laufzeit berech-
net. In diesem Falle kann eine termingerechte und voll-
standige Auftragserfiillung nicht gewahrleistet werden.
Eine dadurch bedingte verspatete Klebung hat keine
Verlangerung der Laufzeit zur Folge. Sonderklebekosten,
die durch die verspatete Anlieferung anfallen, sind vom
Auftraggeber zu tragen.

15. WAHLEN UND VOLKSBEFRAGUNG

Die up2media behilt sich das Recht vor, bei Abhaltung
von Wahlen (zum Gemeinderat, Landtag, Nationalrat etc.)
bzw. bei Volksbefragungen oder Ahnlichem, erteilte Auf-
triage, soweit es unbedingt erforderlich ist, zu reduzieren
bzw. zu stornieren, ohne dass hieraus der Auftraggeber
Schadenersatzanspriiche ableiten konnte.

16. AUSSERORDENTLICHE KOSTEN

Kosten fiir besondere Leistungen, z.B. Uberklebungen
aufgrund der Beanstandung durch den Werberat, Ver-
packungsmaterial, Zoll, Versandkosten, Aufkleben von
Streifen, Plakatierungen auBerhalb des regelmaBigen
Klebeganges, Riicksendungen nicht verbrauchter Plakate
etc., hat der Auftraggeber zu tragen.

17. WEITERGABE VON WERBEFLACHEN
Eine Untervermietung oder Weitergabe gebuchter Werbe-
flachen an Dritte ist nicht gestattet.

18. KOLLEKTIVPLAKATE

Fir Kollektivplakate (Plakate, die fiir mehrere Produkte
und Marken oder Leistungen mehrerer Unternehmungen
werben) kann ein Aufschlag bis zu 200% verrechnet wer-
den.

19. PLAKATFORMATE

Fiir Plakate ab dem 16/1 Bogen-Format wird zur ge-
nauen Auftragsdurchfiihrung eine Klebeskizze erbeten.
Bei Plakatformaten, die nicht den Abmessungen oder
O-Normen bzw. der Bestellung entsprechen, ist mit ei-
nem zusatzlichen Aufwand fiir Klebe- und Papierkosten
zu rechnen.

20. ZUSCHLAGE FUR SONDERFORMATE

Fir Plakate ab 8/1 Bogen, deren Teile kleiner als 2/1
Bogen sind oder welche Sonderklebungen bedingen,
wird ein Zuschlag von 20 % berechnet. Plakate, die im
Hochformat bestellt, jedoch im Querformat geliefert wer-
den oder umgekehrt, konnen in der Regel aus Griinden
der Einteilung nicht affichiert werden. Die Verrechnung
der bestellten Plakate wird jedoch nach Auftrag vorge-
nommen.
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21. PAPIERQUALITAT

Allen Plakatauftragen liegt die Standardpapierqualitat ei-
nes holzfreien, einseitig glatten Plakatpapiers mit einem
Gewicht von mindestens 100 und héchstens 115 g/m2
zugrunde. Bei durchscheinendem Plakatpapier werden
Kosten flir Unterlagspapier und zusatzliche Klebekosten
verrechnet.

22. NICHT VERWENDETE PLAKATE

Die nicht verwendeten Plakate gehen, wenn nichts anders
ausdriicklich schriftlich vereinbart wurde, in das Eigentum
der up2media Uber.

23. DATENSCHUTZ

Im Zusammenhang mit der Geschéftsbeziehung zwischen
Auftraggeber und der up2media werden nachstehend
angefiihrte Daten wie Titel, Name, Anschrift, zum Zwecke
einer Kundenevidenz, Zusendung von Informationsmate-
rial und fiir das Rechnungswesen Uber den Auftraggeber
gespeichert. Die Ubermittlung der angegebenen Daten
erfolgt nur im Rahmen des Zahlungsverkehrs. Jede an-
dere Form der Ubermittlung bedarf der gesonderten
Zustimmung des Auftraggebers. Die personlichen Daten
des Auftraggebers werden nur, soweit es gesetzlich zu-
lassig ist, verwendet und weitergegeben.

24. VERWENDUNG VON BILD- UND DATENMATERIAL
up2media erstellt zum Zwecke der Marktkommunikation
und Werbung Fotos und Filme von ihren Werbetragern.
Der Kunde nimmt zur Kenntnis, dass in diesem Zusam-
menhang die affichierten Sujets sowie samtliches zur Ver-
fligung gestelltes Datenmaterial (z.B. Sujets oder Spots)
fiir diese Zwecke mitverwendet werden.

25. TARIFE

MaBgeblich fir die Berechnung sind die zur Zeit der
Durchfilhrung des Auftrages giiltigen Tarife. Tarifande-
rungen sind immer vorbehalten. Alle Preise verstehen
sich exkl. Mehrwertsteuer und Werbeabgabe, zahlbar
im Vorhinein, netto Kassa ohne Skonto. Es werden nur
an die up2media direkt geleistete Zahlungen anerkannt.
up2media behdlt sich eine unterjahrige Anpassung der
Tarife vor.

26. ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Die up2media behilt sich vor, eine 100 %ige Vorauszah-
lung des Gesamtauftragswertes zu verlangen, fallig bei
Auftragserteilung. Bei Zahlungsverzug oder Stundung
werden bankmaBige Verzugszinsen in Anrechnung ge-
bracht. Bei Nichteinhaltung der Zahlungsbedingungen
steht der up2media das Recht zu, den Auftrag nicht aus-
zufiihren bzw. die Ankiindigung nach Setzung einer Nach-
frist von 3 Tagen ohne weitere Mahnfrist sofort zu entfer-
nen bzw. die Plakate zu {iberkleben, wobei das Entgelt fiir
die Leistung, soweit sie erbracht wurde, sofort féllig ist.
Der Auftraggeber verpflichtet sich, fiir den Fall des Zah-
lungsverzuges, der up2media den ihm hierdurch entstan-
denen Schaden, insbesondere die durch eine auBerge-
richtliche Eintreibung entstandenen Kosten, zu ersetzen.
Der up2media steht das Recht zu, den Auftrag nicht aus-
zuflihren bzw. die Ankiindigung sofort zu entfernen bzw.
die Plakate zu liberkleben, wenn liber das Vermogen des
Auftraggebers ein Konkurs- oder Ausgleichsverfahren
erdffnet oder ein Antrag auf Erdffnung eines Konkursver-
fahrens mangels kostendeckendem Vermégens abgewie-
sen wird, wobei das Entgelt fiir die Leistung, soweit sie
erbracht wurde, sofort fallig ist.

27. STORNOBEDINGUNGEN PLAKAT

Auftrage kénnen nur bis spatestens 12 Wochen vor
Klebebeginn, der durch den Osterreichischen Plakatka-
lender definiert ist, gebiihrenfrei storniert werden. Die
Berechnung der Wochenfrist erfolgt tageweise d.h. fallt
der Klebebeginn an einen Freitag so endet die gebiih-
renfreie Stornomdéglichkeit am Donnerstag um 24:00. Bei
Auftragsriicktritten zwischen der 12. und der 4. Woche
vor Klebebeginn wird eine Stornogebiihr von 40 % der
Brutto-Auftragssumme ohne Werbeabgabe in Rechnung
gestellt. Bei einem Auftragsriicktritt nach dieser Frist wird
die Verrechnung einer Stornogebiihr von 100 % in Rech-
nung gestellt. Bereits entstandene Produktionskosten
sind in allen Fallen vollstéandig zu bezahlen.

28. STORNOFRISTEN CITY LIGHT UND ROLLING
BOARD

Gleichlautend wie Pkt. 27 mit dem Unterschied, dass der
Klebebeginn nicht gem&B Plakatkalender definiert wird,
sondern mit dem Starttag gemé&B Auftragsbestatigung.
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29. VERGEBUHRUNG DES VERTRAGES
Eine eventuell gesetzlich vorgeschriebene Vergebiihrung
des Vertrages geht zu Lasten des Auftraggebers.

30. ERFULLUNGSORT
Erfiillungsort und Gerichtsstand fiir samtliche Verpflich-
tungen beider Teile ist der Sitz der up2media.

31. BESONDERHEITEN CITY LIGHT

Das PlakatmaB betragt 118,5 x 175 cm (in einem Stick,
Hochformat). Die uneingeschrankte Sichtbarkeit betragt
115 x 171 cm (Hochformat). Die Anlieferung muss flach
auf Palette (nicht gefaltet) in einem Stuck erfolgen. Die
Standardpapierqualitat fiir City Light-Plakate ist gestri-
chenes Offsetpapier, weiB, matt, holzfrei, lichtdurchlas-
sig mit einer Grammatur von mindestens 120g/m2 bis
maximal 140g/m2. Es kénnen auch Filmfolien (GroBdias),
wenn sie der angegebenen GréBe entsprechen, verwen-
det werden. Die Anlieferung erfolgt 14 Tage vor Aus-
hangbeginn. Die Aushangdauer betréagt eine Woche. Die
Laufzeit beginnt jeweils am Donnerstag.

32. BESONDERHEITEN ROLLING BOARD

Das Rolling Board (kurz RLB genannt) ist ein verglaster
und hinterleuchteter Werbetrager, der mit einer Wechsel-
technik ausgestattet ist, die eine Mehrfachbelegung er-
moglicht. Fir RLB gelten die Geschaftsbedingungen der
up2media mit den nachstehenden Besonderheiten.

Die Plakatgestaltung und Plakatproduktion:

Das Sujet ist im Format 3.140 x 2.310 mm anzulegen.
Die Schriften und die wichtigsten Elemente des Sujets
sind in der uneingeschrankten Sichtfliche von 3.000 x
2.160 mm zu platzieren, da in einem Rahmen von 70
mm das Sujet teilweise durch ein verlaufendes Passepar-
tout abgedeckt ist. Die Standardpapierqualitdt fiir ein
RLB-Plakat wird durch die up2media mit 170-200g/m2
vorgegeben. Die fiir den Druck verwendeten Materialien
(Papier, Farbe) miissen den gesetzlichen Gsterreichischen
Bestimmungen entsprechen. 1-teilig gedruckte Plakate
sind im MaB von 3.170 x 2.340 mm geschnitten anzulie-
fern. 2-teilig gedruckte Plakate sind im MaB von 2.340
x 1.605 mm geschnitten anzuliefern. Bei der Anlieferung
der Plakate ist darauf zu achten, dass diese auf den Pa-
letten flach liegen und die Vorderseiten der Plakate nach
unten schauen, dass die Plakate je Hélfte geordnet und
gleich ausgerichtet sind, und dass die linken Halften der
Plakate auf den rechten liegen. Als Einlage zwischen den
rechten und linken Teilen der Plakate ist Karton, zwischen
den Paletten sind Holzplatten zu verwenden. Anliefe-
rungstermin: 13 Tage vor Aushangbeginn. Sollte dieser
Tag auf einen Feiertag fallen, 14 Tage vor Aushangbe-
ginn.

Die Aushangdauer betragt eine Woche. Die Laufzeit be-
ginnt je nach Netz Dienstag, Mittwoch od. Donnerstag.

33. DAUERWERBUNG UND TRANSPORT MEDIA

Als Tragermaterial fiir lhre Werbung sind nur ablésbare
und deckende, zertifizierte Folien von 3M zugelassen. Die
Verwendung von Klebebuchstaben ist nicht gestattet. Die
Verwendung von Tagesleuchtfarben und refiektierenden
Farben ist nicht gestattet. Jede Ahnlichkeit der Hinweis-
tafeln mit offiziellen Verkehrszeichen ist nicht gestattet.
Gewahrleistung: Méngelanzeigen, insbesondere beziig-
lich des Abhandenkommens des Werbeschildes hat der
Auftraggeber unverziiglich schriftlich anzuzeigen. Bis
zum Eingang der schriftlichen Anzeige sind jegliche Ge-
wahrleistungsanspriiche ausgeschlossen. Die Gewabhrleis-
tungsrechte sind auch insoweit ausgeschlossen, als sie
auf einer saisonbedingten oder voriibergehenden Beein-
trachtigung der WerbemaBnahme durch Umbauten oder
vergleichbaren MaBnahmen Dritter beruhen.

Die Kosten fiir Instandhaltung (z.B. Reinigung oder Er-
neuerung) und Wiederherstellung bei Beschadigung bzw.
Diebstahl usw. der Objekte gehen zu Lasten des Auftrag-
gebers.

Montagearbeiten (Anbringung und Entfernung) an un-
seren Objekten sind ausnahmslos durch Beauftragte der
up2media durchzufiihren. Fiir alle Gibrigen Montagen, die
nicht durch die up2media vorgenommen werden, haftet
im Falle eventueller durch das Werbeobjekt verursachter
Beschadigungen der Auftraggeber.
Betriebsaufgabe/~&nderung: Aufgabe oder Ubertragung
des Betriebes fiihren nicht zu einer vorzeitigen Beendi-
gung des Vertrages und haben keinen Einfluss auf die
Zahlungspflicht des Mieters.

Nach Ablauf des Auftrages sind die Objekte wieder in
den urspriinglichen Zustand zu versetzen. Die anfallen-
den Kosten gehen zu Lasten des Auftraggebers.

Bei Verkehrsmittelwerbung werden Linienwiinsche nach
Mdoglichkeit berticksichtigt, aus technisch-organisatori-
schen Griinden der Verkehrsmittelbetreiber kann jedoch
keine Garantie fiir den stdndigen Einsatz der Fahrzeuge

auf den gewiinschten Linien libernommen werden.

34. STORNOFRISTEN TRANSPORT MEDIA
Diesbeziiglich verweisen wir auf den Pkt. 28 der Allge-
meinen Geschéftsbedingungen der up2media GmbH.

35. BESONDERHEITEN SONDERWERBEFORMEN, BIG-
BOARD

Die Daten sowie Farbdefinitionen werden fehlerfrei und
zeitgerecht beigestellt. Aus produktionstechnischen
Griinden sind GroBendifferenzen von bis zu 2 % im End-
format maoglich. Die bedruckten Netze und sonstige Ma-
terialien sind nach Erhalt sofort auf lhre Unversehrtheit
zu lberpriifen. Eine Gewahrleistung fiir die Durchfiihrung
der Montage an einem bestimmten Tag kann nicht gege-
ben werden. Der Termin der Durchfiihrung bestimmt sich
insbesondere nach Wind- und Wetterverhéltnissen sowie
der Verfiigbarkeit von Baugerusten. Die Montage der Su-
jets erfolgt ausschlieBlich durch die jeweiligen Mitarbeiter
der up2media bzw. ihre hiefiir Beauftragten.

Fiir Witterungs- und sonstige Umweltbestandigkeit (z.B.
Abgase, Schmutz) sowie Echtheit der Farben, Nuancen,
Lackierungen, Impragnierungen und Gummierungen und
sonstige Beschaffenheit von Werbetragern wird nur in je-
nem AusmaB Gewéhr geleistet, in dem sich die Vorliefe-
ranten der Werbetréager up2media gegeniiber verpflichtet
haben. Die Verwendung von Tagesleuchtfarben und re-
flektierenden Farben auf Sujets sind nicht gestattet.

36. BESONDERHEITEN LED-WERBUNG

Der Auftraggeber ist lber die Art und Weise der durch-
zufiihrenden Werbung bzw. Dienstleistung unterrichtet.
up2media kann jederzeit, ohne Angabe von Griinden
Auftrage ablehnen. Der Auftraggeber ist verpflichtet, up-
2media bzw. den von ihr genannten Stellen rechtzeitig
vor dem gewiinschten Einschaltungstermin eine entspre-
chende darstellbare Grafik (JPG-Format) zur Verfiigung
zu stellen. Der Auftraggeber kann bei Bedarf up2media
einen gesonderten Auftrag zur Erstellung der gewlinsch-
ten Einschaltung erteilen, welchen up2media an die von
ihr gewdhlten Dienstleister weitergeben kann. Die mit der
Erstellung verbundenen Kosten sind vom Auftraggeber
zu tragen. Die Einschaltzeit, die sich aus dem durch den
Auftraggeber erteilten Auftrag ergibt, wird, sofern keine
anderweitigen, im Auftrag schriftlich erfassten und durch
up2media bestétigten Vereinbarungen getroffen wurden,
durch up2media bzw. dem technischen Betreiber nach
deren Ermessen platziert. Auf Grund der Tatsache, dass
die Sendung der gewiinschten Einschaltung lber hoch-
technische LED-Videowalls erfolgt, kann es sein, dass es
fiir den Zweck der Durchfiihrung von Wartungs-, Service-,
Reparatur- und Reinigungsarbeiten erforderlich ist, den
LED-GroBbildschirm zur Ganze abzuschalten, sodass in
dieser Zeit keine Einschaltungen erfolgen kénnen. In ei-
nem solchen Fall werden die gebuchten Einschaltungen
zum néchstmdglichen Einschaltungstermin gesendet. up-
2media wird in so einem Fall einen aliquoten Ausgleich
schaffen, indem die vereinbarte Wiederholungsrate vor-
Ubergehend erhoht oder die Dauer des Auftrages ent-
sprechend verlangert wird. Bis zu einer Ausfallszeit von
einschlieBlich 10% der gebuchten Sendezeit besteht je-
doch kein Anspruch darauf. Bei tiber die 10% hinausge-
henden Ausfallszeiten werden diese von up2media ver-
bindlich durch entsprechende Mehrsendungen innerhalb
der Vertragslaufzeit oder durch eine fiir den Auftraggeber
unentgeltliche Auftragsverlangerung im entsprechenden
AusmaB ausgeglichen. Dariiber hinausgehende Ansprii-
che, welcher Art auch immer, insbesondere auf Scha-
denersatz, kann der Auftraggeber nicht geltend machen.
Ist bei Auftragen die Sendung von Einschaltungen auf
den gewiinschten LED-Videowalls durch héhere Gewalt
oder sonstige auBergewohnliche, nicht von up2media
verschuldete Umstande, fiir einen Zeitraum von mehr
als einem Monat nicht méglich, sind sowohl wir als auch
der Auftraggeber fiir die Dauer der Behinderung von der
jeweiligen Leistungsverpflichtung frei. In diesem Falle
verlangert sich die Auftragsdauer um die Dauer der Be-
hinderung. Dariiber hinausgehende Anspriiche werden
ausdriicklich ausgeschlossen.

Im Ubrigen gelten fiir alle Produkte von up2media die
»Allgemeinen Geschaftsbedingungen” sinngemaB.

Die Geschéftsbedingungen der up2media GmbH ent-
sprechen sinngemaB der vom Berufsgruppenausschuss
AuBenwerbung des Fachverbandes Werbung und Markt-
kommunikation herausgegebenen

Stand: Janner 2017
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